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Ein Blick in die 

Geschichte: 

Die Griechen erobern 

Troja 













Marketing-Instrument 

ĂListñ 





http://www.jvm.de/www/index_flash_de.php


neu? 





Trojanisches Marketing als 

Querschnittfunktion im Marketing 

 

inkl. 

Å Ambush-Marketing 

Å Ambient Media 

Å Guerilla-Marketing 

Å Mundpropaganda 

Å Viral Marketing 

Å etc. etc. etc. 



http://www.youtube.com/watch?v=uF2djJcPO2A








Die trojanische  

Ur-Idee: 

 

Problemstellung: 

 

Aussendung zur 

Fachkoferenz 

ĂInnovationsmanagementñ 

 







austria wirtschaftsservice 

http://www.awsg.at/portal/index.php?n=2


Trojanisches Marketing  

mit Hilfe von Vorlagen 



C I A 

https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/covers/cover1981front.html






https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/covers/cover1981front.html


Trojanische 

Basisstrategie 



















Trojanisches Marketing  

für das Image und die 

Bekanntheit 





Beispiele 

Christusstatue  
Rio de Janeiro  

Memnonkolosse ï Luxor, Ägypten   

Freiheitsstatue -  New York (USA)  
Brandenburger Tor -  Berlin (Deutschland)  
Princes Bridge -  Melbourne (Australien)  

und viele mehréé Wie zum Beispielé. 

 



Mount Rushmore 

ĂGesichtspflege f¿r amerikanische Prªsidentenñ 
KÄRCHER-Reinigungsaktion  Juli bis August 2005  



Mt_rush_german-17120-MEDIA.wmv


Trojanisches Marketing  

mit Hilfe freudiger 

Ereignisse 

 

Beispiel 1 























Trojanisches Marketing  

mit Hilfe freudiger 

Ereignisse 

 

Beispiel 2 





http://registration.nestlevillage.at/baby/produkte.html
http://www.hipp.de/index.php?id=1236





































