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Ilhr Produkt. Ihr Team. Ihr producting team.

Featuringé your businesd




producting

Producting ist ein interner Prozess der die Wertschopfung des bestehenden Produkd
Dienstleistungsportfolios ausreizt.

Producting schafft monetare Unternehmenswerte durch punktgenaue Positionierung.
Ausgehend vom Produkt.

Producting team PMA, unterstitz Sie beim Aufsetzen und als Begleiter Ihres individuellen
producting teams. Vor Ort in Threm Unternehmen. Mit Inrem Produkt. Mit lhrem Team.

nge your businesd




producting |
PRODUKT MARKETING AGENture Von Motiven und der Wahrnehmung
cam

Was der Kunde wirklich wahrnimmt und wie er entscheidet.

Wie Sie sich die Motive lhrer Kunden zu Nutze machen kdnnen




Praxistell

Sie als Person, Ihr Produkt, Ihre Marke, Ihr Unternehmen stehen im Mittelpunkt:

Motivprofil:

nge your businesd
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tQQm Die Grundlage der Entscheidung

Sind wir Frau/Herr unserer Selbst?

Daniel Kahnemann erhielt 2002 den Nobelpreis fur
Wirtschaftswissenschaften fur die Erkenntnis, dass, 80% der
Kaufentscheidungen nicht nach dem Nutzen gefallt werden,
sondern unterbewusst, emotional, anhand von Werten.

Er hat dabei die Forschungsergebnisse seines 1996
verstorbenen Kollegen Amon Tverskyausgewertet.

Das limbische System (4) ist aulR3erhalb unseres Bewusstseins
angesiedelt.




producting
tecam

Die Grundlage der Entscheidung

Wie entstehen Werte?

Soziales Lernen
Umwelt
Religion
Traditionen
Fahigkeiten
Uberzeugungen
Winsche
Angste
Erfahrungen
Gesellschaftliche Werte
Trends
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Werte sind die Grundlage unserer Lebenseinstellung.
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Die Grundlage der Entscheidung

Die aktuellen gesellschaftlichen Werte
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tQQm Die Grundlage der Entscheidung

Sind wir Frau/Herr unserer Selbst?

Doris BischoffKohler und Norbert Bischoff erforschten am
Max-Pl anck I nstitut tMothe-Dyesttietnedl t en e
des azZ¢ircher Modell so der sozial en

Die Werte, nach welchen entschieden wird, sind Motiven
zuzuordnen.
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Die Grundlage der Entscheidung

Die Motive anhand deren wir entscheiden

Bischoff: Autonomie -Motiv ErregungsMotiv SicherheitsMotiv
Hirnforschung: Wutsystem Suchtsystem Angstsystem
Hans Georg Hausel: Dominanz Stimulanz Balance

http://www.nymphenburg.de/dr_haeusel_live.html



pleducting
PRODUKT MARKETING AGEN JUR

tQQm Das Arbeiten mit den Werten und Motiven

Manfred Enzlmdller hat das marketingtechnische Arbeiten mit diesen
Motiven und den darin enthaltenen Werten bei der Beurteilung der
Marketinginstrumente mit der MIkMethode etabliert.

A Macht A Inspiration A Konstanz

Fur die Arbeit wurden spezielle methodische Coaching -Verfahren auf Basis
von Interviews und Checks entwickelt.
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Die Grundlage der Entscheidung

Werte die unsere Lebenseinstellung definieren (auszug)

Macht
Inspiration
Konstanz

Das sichtbar machen der Werte und Motivauspragung nach Méthode



